
ABCDs 4 项核心原则概要
打造效果理想的广告需遵循 ABCD 这 4 项核心原则：

快速吸引观看者：更快进入故事重点，                                                                        
利用引人入胜的节奏和紧凑的取景来吸引观看者。

加入契合所述故事的音频和文字：利用音频和文字强化您

的广告内容。避免使用相互干扰的元素。 

使用明亮且对比度高的视觉元素：确保视觉元素已针对所有

设备进行了优化。

尽早展示并贯穿始终：一开始就亮出您的品牌或产品，                   
并不断将它展示给观看者。

用音频强化效果：利用音频提及品牌会进一步强化屏幕上

的品牌视觉效果（视觉和听觉相辅相成）。

展现您的所有品牌资产：结合使用多种契合您广告内容和

目标的品牌元素。

让故事更加人性化：通过展示人物，                                                            
您可以讲述更贴近生活的产品故事并与消费者建立联系。

紧扣广告内容的主题：避免广告内容杂乱无章。                                             
广告内容和用语应当简洁明了、重点突出。

吸引用户积极互动：巧用情感因素和叙事技巧，                                                
例如幽默风趣、出人意料、暗藏玄机。

添加 CTA：特意添加一条  CTA 来推动实现某一目标。                        
明确说出您希望观看者采取什么行动。

借助音频增强 CTA 的效果：通过旁白强化屏幕上的  CTA 效果，                 
确保观看者清楚知道接下来该做什么。
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https://www.youtube.com/watch?v=ldG-hnNaTlQ
https://www.youtube.com/watch?v=gWmJZxrC5P4
https://www.youtube.com/watch?v=B5_HQp745-c
https://www.youtube.com/watch?v=ATeBa0W9dtk

