Limites de frequencia

Visao geral

Sabemos que o principal componente do sucesso de uma campanha é a frequéncia ideal: apresentar impressoes
suficientes, uma quantidade suficiente de vezes para gerar impacto. E por isso que estamos introduzindo os
limites de frequéncia para anuncios no Twitter de todo o mundo. Seja para brand lift ou impacto de vendas
offline, os limites de frequéncia ajudam os anunciantes a otimizar suas campanhas para proporcionar resultados
eficientes nos negocios por meio de melhor controle sobre entrega da impressao e alcance da audiéncia-alvo

ao longo de periodos prolongados.

Com base nas nossas pesquisas, descobrimos que a frequéncia de exposicao semanal tem forte efeito sobre
aas metricas da marca na parte superior do funil. Até 80% do potencial impacto global sobre lembranca do
anuncio e reconhecimento da marca ocorre nas duas primeiras exposicoes por semana de uma campanha,
destacando a importancia do gerenciamento da frequéncia.

Principais beneficios do produto

Mais controle sobre a entrega de anuncios

Com os limites de frequéncia, vocé pode controlar quantas vezes o usuario
V€ 0 anuncio ao longo de toda a duracao da campanha.

Maximize o alcance da audiéncia
Com os limites de frequéncia. vocé consegue maximizar o alcance ao redistribuir
-J

impressoes a NovVOosS usuarios.

Resultados aprimorados da campanha

Os limites de frequéncia dao mais controle sobre a entrega da midia, para vocé
otimizar ainda melhor pelos resultados que mais importam.

Detalhes

Implementacao
Vocé pode definir o limite como o numero de impressoes vistas pelo usuario por grupo de anuncios
tomando como base 24 horas, 7 dias ou 30 dias. (Exemplo: até 2 impressbes a cada 7 dias.)

Os limites de frequéncia sao definidos no nivel do grupo de anuncios no formulario da campanha,
Editor de Anuncios ou pela API do Twitter Ads.

Objetivos atendidos
Alcance, Visualizacoes de video, Visualizacoes de pre-roll, Engajamentos

Para obter mais informacoes, fale com o Twitter Client Partner.



